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1. Jouw microfoon en webcam staan uit, dit om de webinar vlot te laten verlopen

3. Klik hierna bij “aan/to” op Helpdesk, zo kan je een privégesprek 
starten met de helpdesk om eventuele problemen op te lossen.

2. Indien je problemen hebt kan je dit melden via de chatbutton

Welkom bij de Ecommerce webinar van Economisch Huis Oostende 
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SEO
hoe haal je meer uit je webshop



Simon Wardenier
head of digital marketing

simon.w@gblstudio
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+ TECHNISCH

+ CONTENT

+ AUTORITEIT

+ SEO guidelines

+ SEO voor Ecommerce
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Search Engine Optimization

Het verhogen van de kwantiteit en
kwaliteit van het verkeer naar je website 

via organische zoekresultaten. 

SEO overview
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Waarom is SEO belangrijk voor ecommerce?

van alle verkeer naar ecommerce
websites komt via zoekmachines.

van alle bestellingen op webshops
komen via organisch verkeer

SEO overview

44%
23.6%



SEO

SEA SEO

SPEED BOOT

Snel campagne opzetten
Campagnes pauzeren indien nodig

Mediabudget vereist
Resultaat op korte termijn

ZEILBOOT

Optimalisaties vragen meer tijd
Minder controle

Geen mediabudget vereist
Resultaat op lange termijn



SEO

SEA ON-PAGE SEO

SPEED BOOT ZEILBOOT OP KALM WATER

Informatie architectuur
Content
HTML

OFF-PAGE SEO

ZEILBOOT OP ONSTUIMIGE ZEE

Gebruikersgedrag
Links van social media

Linkbuilding



SEO

TECHNISCH

Meta data
Optimalisatie van beelden

Website snelheid
…

AUTORITEITCONTENT

Pillar pagina’s
Cluster pagina’s
Blogberichten

…

Links van social media
Linkbuilding

Interactie
…
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technisch

SEF-check

=

Search
Engine
Friendliness 
check

Analyse van alle technische aspecten van een website. 
We controleren hierbij op tientallen aspecten. 
Waaronder sitemaps, site loading speed, URL-structuur, Metadata, canonical tags, …
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technisch

priority matrix

QUICK
WINS

STRATEGIC
INITIATIVES

FILL IN
JOBS

FOOLS
GOLD



technisch

duplicate content



technisch

Grootte van afbeeldingen

Rechtsklik in Google Chrome vanop je website en kies “inspect” en daarna “Lighthouse”.
Hier kan je een scan van de afbeeldingsgroottes zien op die pagina en hoe je deze kan optimaliseren.
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content

1. KEYWORD RESEARCH

1. Keywords zoeken

• Google Keyword Planner

• Answer The Public

• Keyword Sheeter

• …

2. Data toevoegen aan de template

3. Keywords categoriseren
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content

1. KEYWORD RESEARCH VOOR ECOMMERCE



content

2. CONTENT WORKSHOP

Op zoek gaan naar vragen die (potentiële) klanten zich 

kunnen stellen in elke fase van de customer journey .

Door een antwoord te bieden op die vragen, creëren we 

relevante en waardevolle content .



content

2. CONTENT WORKSHOP

ACTIVE 
EVALUATION

POST-PURCHASE 
EXPERIENCE

LOYALTY 
LOOP

TRIGGER

MOMENT OF 
PURCHASE

INITIAL 
CONSIDERATION

SET



content

3. GAP ANALYSIS

CONTENT
OP JE

WEBSITE

CONTENT
DIE KLANTEN 

ZOEKENCONTENT GAP



content

4. PILLAR & CLUSTER PAGES

Pillar pagina.

= hoofdcategorie = een pagina over een bepaald topic

voorbeeld: pizza

Cluster pagina.

= subcategorie pagina = een pagina over een topic dat een onderdeel is van de hoofdcategorie

voorbeeld: pizza tonno, pizza prosciutto, pizza hawaï, …



content

4. PILLAR & CLUSTER PAGES

Pillar content

Cluster content

Hyperlinks
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4. PILLAR & CLUSTER PAGES

DIGITALE 
MARKETING

SEA

…

SOCIAL 
MEDIA

GA

SEO

COPY-
WRITING

CONTENT 
MARKETING

CRO
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5. KEYWORD MAPPING

URL-STRUCTUUR

CLUSTER CONTENT

5 KEYWORDS PER CLUSTER

PILLAR CONTENT
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6. OPTIMIZATION LOG

Op basis van welke criteria. kies je welke pagina’s je moet optimaliseren of creëren?

1. Zoekvolume

2. Relevantie voor de klant

3. Huidige ranking
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7. OPTIMIZE & CREATE CONTENT

OPTIMALISEER
BESTAANDE 

CONTENT

CREËER
NIEUWE

CONTENT
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autoriteit

1. LINKS VAN SOCIAL



autoriteit

2. LINKBUILDING

YOUR 
SITE

LINK

LINK

LINK

LINK

LINK

LINK

LINK

LINK

LINK



autoriteit

2. LINKBUILDING

CONTENT CREATION

LINKBUILDING DOSSIER

CONTENT CREATION

EXTERNAL LINKS

BOOST AUTHORITY
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specifieke vragen? Contacteer mij gerust

Simon Wardenier simon.w@gblstudio.be

algemene vragen? Contacteer Economisch Huis Oostende

er volgt binnenkort een mail om feedback te verzamelen
rond specifieke vragen en met info over verdere sessies

mailto:simon.w@gblstudio

